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32 GIN EN ESPANA

LA QUE MAS HA CRECIDO EL
ULTIMO ANO
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CARACTER 100% SEAGRAM’S. 0,0%
ALCOHOL

Seagram’s 0,0% es la version sin alcohol de nuestra ginebra americana. Fiel a sus
botanicos, Seagram’s 0,0% es la opcidn que te permite disfrutar de tu Seagram’s en
cualquier situacion, sin importar tus planes y, sobre todo, sin importar el qué diran.

En formato 1L, perfecta para combinar con tu refresco favorito

Seagram’s Gin 0,0% Vol. Alc.
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FECHA DE CONSUMO
PREFERENTE

Los aromas se pierde con el tiempo, por eso se tiene que
consumir preferentemente antes de 1 aino. Una vez abierta la

botella, se aconseja consumir antes de los 2 meses.

No significa que después de este tiempo sea perjudicial para la salud, Unicamente
puede que exista una oxidacion de los aromas.

CONDICIONES VS TANQUERAY
DE 0,0%
ALMACENAMIE e ontramos com i mrducto que no

produce turbidez ni espuma, como si lo

N TO hace Tanqueray 0,0%.
q y

Al no ser un alcohol necesita unas
condiciones de almacenamiento distintas.
Hemos protegido la botella con un
coating para que la luz no afecte, pero es
necesario conservarlo en lugares con
poca luz y frescos.
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Elaborada con los mismos botanicos que Dry Gin,
Seagram’s 0,0% es una bebida sin alcohol que luce un
ligero color oro y un aroma suave a citricos, botanicos y
hierbas de tocador. Mantiene un sabor clasico que
combina notas de enebro con toques herbaceos.

Perfect Serve

Gin&Tonic tradicional:
60ml de Seagram’s 0,0
200ml de tonica

Twist de Limodn

Copa con mucho hielo



Hombres y mujeres de 30-45 afios de medio/alto poder adquisitivo, que le gusta
disfrutar de momentos de deleite con una buena copa en un momento del dia en
el que no podrian tomar una copa con alcohol. Para aquellos que buscan disfrutar

y no perderse nada.

Personas a los que les gusta romper con los cédigos y se atreven libremente a
probar nuevas propuestas.

MOMENTOS DE
CONSIIMO

Un aperitivo, una comida, un afterwork, una celebracion en un hotel
exclusivo o una fiesta en un rooftop. Una opcién alternativa segura a cerveza,
vino o refresco, que te permita disfrutar de tus planes, sean cuales sean.



SET
COMPETITIVO

Dry Gins, Lights, 0,0 y saborizadas
- Valuelcon

BEEFEATER

{5 17,60€ 17,60€ (70cl)

= - (1L)

Tanguerny, — -

e

14,59€ (70cl) 14,59 €
(70cl)
13,85€ (70cl)

INDEX: 1L x100 Seagram’s Dry 70cl
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Refrescos Cervezas
premium 0,0%
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ESTRATEGIA DE
LANZAMIENTO
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Distribucidn y Rotacién con un ambicioso y coordinado plan de
apoyo anual 3609.




ON TRADE

POSICIONAMIENTO
EN HOSTELERIA
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L Seagraw's
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Junto a Seagram’s Dry
Restaurantes —LEB — HEB
Precio copa premium.

DISTRIBUCION & ACTIVACION

Plan anual de visibilidad vy trial



O F F T RA D E PVP Recomendado: 17,60€ (1L)

POSICIONAMIENTO EN EL LINEAL

Balda

BALDA
v

BEEFEATER BEEFEATIR

Prioridad: Haciendo mancja con Seagram’s Dry (sin
perder facings), adyacencia con Tanqueray 00 y
Beefeater London Light

PLAN ANUAL ACTIVACION

BN CaRACTER
[)

SEIERIM/'OS

0100/0

ALCOHOL

Visibilidad propia y cruzada con Seagram’s Dry,
trial, TPRs, fidelizacion



MARKETING

LANZAMIENTO NOTORIEDAD PARTNERSHIPS &
TRIAL
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Seagrom's
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‘0,0 1 Seagrows

Campafia de comunicacion: TV, PR, OOH, digital, Partnership con clientes. Eventos.

PR & Embajadores (influencers) ) o
social media, influencers...

Plan Interno
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Fecha de lanzamiento
Enero 2023

Fecha disponibilidad
producto
21 Diciembre 2022

PVP recomendado
17,60€

Caddigo articulo
25119

Presentacion Base
6

FICHA TECNICA

Formato (ml)
1000

EAN
8412006800041

DUN
28412006800045

Pallet

Ne cajas/pallet (un): 95
N2 cajas/capa (un): 19

N2 capas/pallet (un): 5
Litros pallet standard: 570

Medidas pallet
Largo (cm): 120
Ancho (cm): 80
Alto (cm): 155
Peso (KG): 908

Medidas botella
Largo (cm): 8,31
Ancho (cm): 8,43
Alto (cm):29,7
Peso (KG): 1,55

Medidas caja
Largo (cm): 25,7
Ancho (cm): 17,3
Alto (cm):30,9
Peso (KG): 9,3
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